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100%

75%

50%

25%

0%

16-24 anni | 25-34 anni| 35-44 anni | 45-54 anni | 55-64 anni| Over 65

Uomini

Totale

sSems: :‘ m Tuttiigiomni m 45 volteallasetimana m 2/3 volte alla settimana ] Meno spesso
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RICERCHE IN GENERALE RICERCHE MIRATE ALL'ACQUISTO —
0% 25% ©50% 75% 100% 0% 25% 50% 75% 100%
Motori 96% Motori
Portali specializzali | 32% Sifi comparazione
_ o SO Siti di e-commerce
Link da altri siti i 20 %o Siti delle agende
URL in email 18% Portali specializzaf
URL suriviste | 16% Riviste di settore
. . Negoz
Blog | 124’ Amici, parent
Banner 10% Forum online
Portali generalisti [} 8% | Cataloghi
Social bookmark. [ 2% . Bl.OQ.
4 g Portali generalisf
Altro 4% Altro
?E?m?_: % - Risposte multiple
© 2007 Sems S.r.l.
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RICERCHE CROSS MEDIA
Ti & mai capitato di effettuare una ricerca perché incuriosito da qualcosa che avevi appena visto su qualche altro mezzo di
informazione? Se si, che cosa ti ha spinto a ricorrere ad un motore di ricerca online?(Singola)

0% 50% 100%
Qualcosain televisione d
] 64%
. . 62%
Qualcosadi un giornale
75%
_ 9%
Qualcosa allaradio
‘31%
33%
Qualcosa visto per strada
6% ]
i g 9%
Non mi e mai capnato
9%
m 2007 72006

BASE: Utenti Intemet (+16 anni) che usano i motori di ricerca (2006, casi n. 1539!200? casi n. 1.451)
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